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Warszawa, dnia 14 lutego 2020 r.

Dotyczy postepowania p/17/DKM/2020

ZAPROSZENIE DO ZLOZENIA OFERTY
na posrednictwo w zakupie powierzchni w prasie i na portalach internetowych w celu
zamieszczania publikacji informacyjnych i edukacyjnych wraz z ich opracowaniem

I. ZAMAWIAJACY

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci (PARP)
ul. Panska 81/83

00-834 Warszawa

REGON 017181095

NIP 526-25-01-444

www.parp.gov.pl

Osoba do kontaktdw w sprawie zapytania:
Michat Kotodziej Biuro Zamoéwien Publicznych
e-mail: bzu@parp.gov.pl

tel. 22 432 8301

Il. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
1. Przedmiotem zamowienia jest Swiadczenie przez Wykonawce ustugi polegajacej na
posredniczeniu w zakupie:
1.1. powierzchni w prasie ogélnopolskiej, regionalnej i lokalnej oraz w prasie branzowej
i specjalistycznej, w celu zamieszczania publikacji informacyjnych i edukacyjnych,
ktdre zostang opracowane przez wydawce tytutu prasowego we wspotpracy z
przedstawicielem PARP;
1.2. powierzchni na portalach internetowych o tematyce gospodarczej lub zbieznej z
poszczegdlnymi dziataniami PARP, w celu zamieszczania publikacji informacyjnych
i edukacyjnych, ktdre zostang opracowane przez wydawce portalu internetowego
we wspotpracy z przedstawicielem PARP.
2. Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia oraz warunki realizacji zaméwienia zawierajg
zatgczniki nr 1i 3 do Zaproszenia.
3. Przedmiot zamdwienia okres$lony zostat we Wspdlnym Stowniku Zaméwien kodem CPV:
79341000 - 6 — ustugi reklamowe
79341200 - 8 — ustugi zarzadzania reklamg
79342200 - 5 — ustugi w zakresie promog;ji
4. Postepowanie prowadzone jest z wytgczeniem przepiséw ustawy z dnia 29 stycznia
2004r. — Prawo zamowien publicznych (Dz.U. z 2019 r., poz. 1843 ze zm.), na podstawie
art. 4 pkt 8.
5. Zamawiajacy zawrze umowe na kwote maksymalnego zobowiazania, tj. 61 500,00 zt
brutto.

lll. TERMIN REALIZACII
1. Przedmiot umowy bedzie wykonywany przez okres 2 miesiecy od dnia zawarcia umowy.
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2. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ przedtuzenia umowy o 1 miesigc w przypadku

niewykorzystania do tego czasu kwoty przeznaczonej na sfinansowanie zamowienia.

W takim przypadku Wykonawca zobowigzany bedzie swiadczy¢ ustugi zgodnie z marzg
wskazang w Ofercie.

IV. WARUNKI UDZIAtU

1.

O udzielenie zamowienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktéry spetni nastepujace
wymagania w zakresie ,,wiedzy i doSwiadczenia” umozliwiajgce wykonanie zamdwienia.
Wykonawca zobowigzany jest wykazac, ze w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem
terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy —w tym
okresie, zrealizowat nalezycie co najmniej 2 ustugi, ktérych przedmiotem (kazdej z nich)
byto zaplanowanie i zakup mediow dla ogdlnokrajowej kampanii, co najmniej na
nosnikach ATL tj. w prasie lub Internecie, a tgczna warto$é obu ustug wyniosta co
najmniej 70 000 zt brutto (a w przypadku, gdy warto$¢ umowy zostata okreslona w
walucie innej niz PLN, przeliczenie nastgpi wg sredniego kursu ztotego ogtoszonego
przez Prezesa NBP i obowigzujgcego w dniu podpisania umowy na realizacje ustugi);
Ocena spetnienia warunku w zakresie ,,wiedzy i doswiadczenia” zostanie dokonana na
podstawie opisu doswiadczenia Wykonawecy, ktérego wzér stanowi zatgcznik nr 4 do
Zaproszenia.

Ocenia spetnienia warunku zostanie dokonana na zasadzie ,spetnia/nie spetnia”.

V. KRYTERIA OCENY OFERT
1. Przy wyborze najkorzystniejszej Oferty, Zamawiajgcy bedzie kierowad sie nastepujgcymi

kryteriami i ich znaczeniem oraz w nastepujgcy sposdb bedzie ocenia¢ Oferty
w poszczegolnych kryteriach:

Lp Kryterium Znaczenie
] (pkt)
1 Cena 60
2 Koncepcja doboru medidw do zrealizowania cyklu edukacyjnego 40
na temat poddziatania ,, Sukcesja w firmach rodzinnych - oferta dla
przedsiebiorcow (POWER)”
Razem 100
2. Dla potrzeb niniejszego postepowania Wykonawca w Formularzu ofertowym poda cene

brutto, obliczong zgodnie z ponizszym wzorem:
C=[(56 733,75 zt brutto x marza Wykonawcy) + 56 733,75 zt brutto)]

gdzie:

C- cena brutto oferty

56 733,75 brutto - maksymalna wartos¢ nominalna zobowigzania Zamawiajgcego, ktéra
wynosi 61 500 zt brutto pomniejszona o maksymalng wysokos$¢ marzy, oszacowang przez
Zamawiajgcego, wynoszacg 7,75 %.
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W przypadku, w ktérym cena brutto oferty, obliczona wg podanego wzoru, przekroczy
maksymalna wartos¢ zobowigzania Zamawiajacego, oferta bedzie podlegata
odrzuceniu.

Podana cena stuzyc bedzie jedynie poréwnaniu Ofert (obliczona cena Oferty nie bedzie
wartoscig umowy - Zamawiajgcy zawrze umowe na maksymalng wartosé nominalng
zobowigzania tj. 61 500 zt brutto).

W kryterium ,,Cena” najwyzszg liczbe punktow (60 pkt) otrzyma Oferta zawierajgca
najnizszg cene brutto obliczong zgodnie z wymaganiami Zamawiajgcego, o ktérych wyzej,
a kazda nastepna odpowiednio zgodnie ze wzorem:
cena Oferty najnizej skalkulowanej
Liczba punktow Oferty w kryterium ,,Cena” = x 60
cena Oferty ocenianej

Wskazana przez Wykonawce marza (%) bedzie stata i bedzie obowigzywata przez caty
okres obowigzywania umowy.

W kryterium , Koncepcja doboru mediow do zrealizowania cyklu edukacyjnego na
temat poddziatania ,,Sukcesja w firmach rodzinnych - oferta dla przedsiebiorcow
(POWER)” oceniona zostanie propozycja koncepcji doboru mediow (3 tytutow
prasowych oraz 4 portali internetowych) do wskazanego poddziatania. Informacje na
temat poddziatania Sukcesja w firmach rodzinnych - oferta dla przedsiebiorcow
znajduje sie pod adresem: https://www.parp.gov.pl/component/grants/grants/sukcesja-
w-firmach-rodzinnych).

Maksymalng liczbe punktow (40 pkt.) otrzyma Oferta, w ktorej przedstawiona koncepcja
wraz z uzasadnieniem bedzie spéjna wewnetrznie oraz spdjna z poddziataniem
i w najwiekszym stopniu pozwoli na osiggniecie zamierzonego celu, jakim jest dotarcie
do jak najszerszej grupy docelowe;j.

Koncepcja powinna zawierac uzasadnienie doboru mediéow pod wzgledem ich
dopasowania do tematyki poddziatania. Zamawiajacy bedzie oceniat koncepcje wedtug
nastepujacych podkryteriow:

a) adekwatnos¢ wskazanych medidw (tytuty prasowe, portale internetowe, dla grupy
docelowej poddziatania ,,Sukcesja w firmach rodzinnych - oferta dla
przedsiebiorcow”. Przez adekwatnos¢ wskazanych mediow Zamawiajgcy rozumie
media dostosowane (docierajgce) do potencjalnych odbiorcow (grupy docelowej);
wskazywac forme publikacji (np. wywiady, reportaze, artykuty itp.).

Kazda z 0séb oceniajgcych dokona oceny wskazanych medidw — ocenie podlegac
bedzie dobdr tytutéw prasowych i portali internetowych istotnych z punktu
widzenie realizacji zamowienia oraz formy publikacji (np. wywiady, reportaze,
artykuty itp.), przy uwzglednieniu liczby tytutdw prasowych oraz portali
internetowych, oczekiwanej przez Zamawiajgcego.

Wykonawca moze otrzymaé 2 pkt. za trafnie dobrany tytut prasowy/portal
internetowy oraz forme publikacji (np. wywiady, reportaze, artykuty itp.). W
pozostatych przypadkach Wykonawca otrzyma 0 pkt.

b) szczegétowosé i uzasadnienie doboru kazdego z medidw i formy publikacji.


https://www.parp.gov.pl/component/grants/grants/sukcesja-w-firmach-rodzinnych
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i Pundusze Rzeczpospolita & PARP oo b

EUFOpEjSkIE - Polska Grupa PFR Strukturalne i Inwestycyjne

Kazda z 0séb oceniajgcych dokona oceny szczegétowosci i uzasadnienia propozycji
mediow i form publikacji (np. wywiady, reportaze, artykuty itp.) wskazanej w
ofercie.

Wykonawca moze otrzymac za szczegdtowe uzasadnienie kazdego tytutu
prasowego/portalu internetowego oraz formy publikacji (np. wywiady, reportaze,
artykuty itp.) maksymalnie 3 pkt.

c) poprawnosc jezykowa i czytelnosc (przejrzystosc) prezentowanych informacji.
Kazda z oséb oceniajgcych dokona oceny poprawnosci jezykowej i czytelnosci
(przejrzystosci) prezentowanych informacji.

Wykonawca moze w tym podkryterium otrzymaé maksymalnie 4 punkty na zasadzie
»spetnia/nie spetnia”:

- oferta poprawna jezykowo i czytelna (przejrzysta) — 4 pkt,

- oferta nie poprawna jezykowo i czytelna (przejrzysta) — O pkt.

W sytuacji, gdy zostanie ztozona jedna oferta, Zamawiajacy zastosuje ocene
zerojedynkowa. Koncepcja zawiera wskazane w lit. a) elementy — 14 pkt., nie zawiera —
0 pkt. Koncepcja zawiera wskazane w lit. b) elementy — 19 pkt., nie zawiera — 0 pkt.
Koncepcja napisana poprawnie jezykowo i czytelna (przejrzysta) — 4 pkt.

Koncepcja nie napisana poprawnie jezykowo i czytelnie (przejrzyscie) — 0 pkt.

W kazdym z kryteriéw ocena bedzie dokonana z doktadnoscig do dwdch miejsc po
przecinku.

Punkty otrzymane przez dang oferte podczas oceny indywidualnej zostang do siebie
dodane, a nastepnie podzielone przez liczbe oceniajacych. Wynik bedzie liczbg punktéw,
jaka otrzymata dana oferta w danym kryterium.

Zamawiajgcy udzieli zamdwienia Wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwiekszg liczbe
punktow.

VI. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY/ MIEJSCE | TERMIN SKEADANIA OFERT

1.

Oferte nalezy ztozyé w terminie do dnia 20.02.2020 r., do godz. 14:00 drogg
elektroniczng na adres: bzu@parp.gov.pl — skan podpisanej przez Wykonawce oferty. W
tytule maila prosze wpisa¢ nazwe lub nr postepowania a w przypadku wysytania oferty
w kilku mailach (patrz ust. 3), do wskazania takze kolejnego numeru wiadomosci
pocztowej.

Zaleca sie przygotowanie oferty zgodnie ze wzorem stanowigcym zatagcznik nr 2 do
Zaproszenia (w przeciwnym przypadku, oferta musi zawiera¢ wszystkie informacje
wymagane przez Zamawiajgcego). Zamawiajacy nie okresla wzoru formularza dla
przedstawienia opisu ,,Koncepcji doboru medidow do zrealizowania cyklu edukacyjnego
na temat poddziatania Sukcesja w firmach rodzinnych - oferta dla przedsiebiorcow
(POWER”).

Formularz oferty wraz z wymaganymi zatgcznikami powinien by¢ przestany w postaci
elektronicznej w formie pliku nieedytowalnego np. .pdf. Zamawiajacy informuje, ze
dysponuje limitem pojemnosci skrzynki pocztowej dla jednej wiadomosci wynoszgcym
15 MB. Zamawiajgcy zaleca, by Wykonawca(w przypadku oferty wiekszej niz 10 MB),
przesytat jg w czesciach (oddzielnych e-mailach), wskazujac w tytule e-maila, iz stanowi
on czes¢ wiekszej catosci, a po przestaniu catej oferty, przed uptywem terminu sktadania
ofert, upewnit sie, ze jego oferta zostata skutecznie dostarczona do Zamawiajgcego.
Elementy oferty, ktére Wykonawca zamierza zastrzec jako tajemnice przedsiebiorstwa w
rozumieniu art. 11 ust. 4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (Dz. U. z 2019 r., poz. 1010 ze zm.) powinny zosta¢ umieszczone w
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odrebnym pliku zatytutowanym ,tajemnica przedsiebiorstwa”, dofgczonym do oferty. W
tresci oferty powinna zosta¢ umieszczona informacja, ze dany dokument jest
zastrzezony.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do skontaktowania sie z Wykonawca w celu
uzupetnienia (z wyjatkiem elementdw ocenianych w kryteriach) lub wyjasnienia tresci
oferty. Nieztozenie wyjasnien lub uzupetnien, badz ich ztozenie po terminie, moze
spowodowac odrzuceniem oferty (uznanie oferty za niespetniajgcg wymagan).

Cena oraz inne warunki wykonania zamoéwienia nie podlegajg negocjacjom w trakcie
oceny. Ocena zostanie dokonana z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku, zgodnie
z zasadami arytmetyki.

Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie przez tego samego
Wykonawce wiecej niz jednej oferty lub po terminie, spowoduje jej odrzucenie (oferta
nie bedzie podlegata ocenie).

VII. ZASTRZEZENIE O MOZLIWOSCI ODWOLANIA LUB ZMIANY ZAPROSZENIA DO
SKLADANIA OFERT

1.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ odwotania lub zmiany Zaproszenia bez podania
przyczyny. Jednoczes$nie informuje, iz zgodnie z obowigzujgcym prawem niniejsze
Zaproszenie nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu cywilnego, jak rdwniez nie jest
ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zaméwien publicznych.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos$¢ nieudzielenia zamoéwienia réwniez w sytuacji, w
ktorej cena oferty najkorzystniejszej bedzie przekraczata kwote, ktérg Zamawiajgcy
przeznaczyt na sfinansowanie zamdwienia, a Zamawiajacy nie bedzie mégt jej zwiekszy¢
do kwoty oferty najkorzystniejszej

VIII . ZALACZNIKI
Zatgcznik nr 1 — opis przedmiotu zamowienia

Zatgcznik nr 2 — wzor formularza oferty

Zatacznik nr 3 — wzdér umowy

Zatacznik nr 4 — opis doswiadczenia Wykonawcy



